A IMAGEM FOTOGRAFICA E O ESPACO
GEOGRAFICO CONTEMPORANEQ: PARA
ATRAVESSAR OS ESPELHOS

A PHOTOGRAPHIC IMAGE AND THE GEOGRAPHIC
CONTEMPORARY SPACE: TO CROSS THE MIRRORS

LA IMAGEN FOTOGRAFICA Y EL ESPACIO GEOGRAFICO
CONTEMPORANEO: CRUZAR LOS ESPEJOS

EGUIMAR FELICIO CHAVEIRO

Doutor em Geografia Humana, Mestre em Educagao e Graduado em Geografia. Professor
do Curso de Geografia do IESA/UFG.

Vice Diretor do IESA/UFG, Coordenador do Nucleo de Estudo “Espaco, Sujeito e
Existéncia — Dona Alzira” e Tutor do Programa de Educagdo Tutorial.

E-mail: eguimar@hotmail.com

ROSANA MARIA RIBEIRO BORGES

Doutora em Geografia, Mestre em Educagdo Brasileira e Graduada em Comunicagao
Social, com habilitacio em Radialismo.

Professora do Curso de Jornalismo FIC/UFG.

Coordenadora do Laboratério de Produgoes Audiovisuais e Televisivas Integradas

(TELELAB), da FIC/UFG.
E-mail: rosana_borges@ufg.br

Resumo: A popularizagao da fotografia e a sua conexio com virios meios é uma marca das
chamadas sociedades de controle. Ao apresentar diferentes imagens do espago contempo-
rineo, a fotografia tem a capacidade de reveli-lo e de ocultd-lo, gerando uma ambiguidade
tensionadora naquele que frui, 1€ e significa as imagens. Com o objetivo de refletir o modo
pelo qual a imagem fotografica pode ser identificada como expressio, composi¢io e meio
e, assim, permitir que o sujeito contemporineo contorne a sua agao no espago por meio de
dois movimentos ontolégicos, ver e ser visto, elaborou-se a seguinte interrogagao: a tarefa
humana central de pensar, posicionar-se e compor a trama do discurso tornou-se menos im-
portante que outrora, levando o sujeito contemporineo a acessar os méveis que alimentam
a sociabilidade atual marcada pelo consumo, performance e espeticulo? Inspirou-se numa
concepgao totalizante da imagem fotogréfica e do seu vinculo com a histéria e com o espaco,
bem como se tratou de esmiugar o procedimento da sondagem percepcional, a leitura de do-
cumentos e a construgio de sinteses de interpretagoes feitas por autores de diversos campos
cientificos. Sintetizou-se que os vérios sentidos da imagem fotogrifica ancoram num desafio

68 Entre-Lugar, Dourados, MS, ano 5, n.9, 1. semestre de 2014



Universidade Federal da Grande Dourados

69

cognitivo crucial: construir representa¢oes do espago contemporaneo.

Palavras-chave: imagem fotogréfica; espaco contemporineo; sociedade de controle; pensa-
mento disperso.

Resumen: La popularizacién de la fotografia y su relacién con diversos medios de comuni-
cacién es una marca comercial de las sociedades de control de llamadas. Con la presentacién
de diferentes imdgenes del espacio contempordneo, la fotografia tiene la capacidad de mos-
trar y ocultar, creando una ambigiiedad en lo tensor frui, lee y significa que las imdgenes.
Con el fin de reflejar la forma en la que la imagen fotografica puede ser identificado como la
expresion, la composicién y el medio ambiente y por lo tanto permitir que el sujeto contem-
pordneo eludir su accién en el espacio a través de dos movimientos ontolégicos, ver y ser vis-
to, elaborado la siguiente pregunta: la tarea central del pensamiento humano, posicionarse y
componer la trama del discurso se volvié menos importante que antes, lo que lleva al sujeto
contempordneo para el acceso mévil que se alimentan de la sociabilidad actual marcada por
el consumo, el rendimiento y el espectdculo? Se inspira en una concepcién totalizadora de
la imagen fotogrifica y su relacién con la historia y con el espacio, y se trataba de examinar
el procedimiento de encuesta de percepcidn, lectura de documentos y la construccién de los
resumenes de las interpretaciones de autores de diversos campos cientificos. Fue sintetizado
los diversos sentidos del ancla imagen fotogréfica un desafio cognitivo crucial: construir
representaciones del espacio contempordneo.

Palabras clave: imagen fotogréfica; espacio contemporaneo; la sociedad de control; pensa-
miento disperso.

Abstract: The popularization of photography and its connection to various media is a
trademark of call control societies. By presenting different images of contemporary space,
photography has the ability to reveal it and hide it, creating an ambiguity in what Tensioner
frui, reads and means the images. In order to reflect the way in which the photographic
image can be identified as expression, composition and environment and thus allow the
contemporary subject circumvent its action in space through two ontological movements,
see and be seen, elaborated the following question: the central task of human thinking,
position yourself and compose the plot of the speech became less important than before,
leading the contemporary subject to mobile access that feed the current sociability marked
by consumption, performance and spectacle? It was inspired by a totalizing conception of
the photographic image and its relationship with history and with the space, and it came to
scrutinize the procedure of perceptual survey, reading documents and the construction of
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summaries of interpretations by authors from various scientific fields. Was synthesized the
various senses of the photographic image anchor a crucial cognitive challenge: build repre-
sentations of contemporary space.

Kaywords: photographic image; contemporary space; control society; stray thought.

UM CLIQUE INICIAL

A partir de um trabalho realizado numa turma de Demografia, cujo objetivo consistia
em averiguar o modo pela qual a juventude de Goidnia desenvolvia a constru¢io de sua
corporeidade no espaco metropolitano por meio da imagem, descobriu-se algo caracteristico
da relagdo entre o sujeito e o espaco contemporineo: mesmo vinculada ao que chamam
« . . » « {17 » . ~ . . »

sociedade da imagem”, no curso de um “dilivio de informagées visuais”, enredada na
aceleragio proporcionada pelos novos meios, a juventude — e, certamente, outros estratos
sociais — esculpem diferentes sentidos a fotografia.

Todavia, nao ha davida que os “cliques” e os “flashes”, tao habituais nas redes sociais e
na pratica cotidiana do sujeito contemporaneo, sao revelacoes do préprio espago/tempo em
que se instauram, nos quais a fotografia foi popularizada. Nesse mesmo espaco/tempo, vive-
se o pleito do tecnocentrismo, da multimidia, da dessacralizag¢io da imagem, da for¢a de um
olhar banal ou o “ready-made” na incauta propriedade em transformar cada momento, cada
lugar e cada situagio na glorificagao do imediatismo, ou no que denominamos “dispersao do
pensamento’, em virtude da fragmentacio que ofusca o todo e deforma os sentidos.

O que estd em curso nao é apenas a presenca, por exemplo, do aparelho celular que
permite a realiza¢io de fotografias instantineas, dispondo-as a diversas partes do mundo na
mesma velocidade. O processo é mais complexo, pois diz respeito a um dispositivo central
na consecu¢ao da vida humana, na elabora¢io das representagées sobre o mundo, nas
decisoes que levam o sujeito a agir no atributo ontolégico do ser humano, compreendido
como a necessidade latente de ver e ser visto. Em ambos os processos residem a tarefa de o
sujeito dispor-se a um Outro por meio da imagem que pode basear-se na superficie alegre
lancada quase que compulsivamente ou indicar o labirinto escondido atrds da pose do
sorriso no Facebook.

O olhar se banalizou? — pode-se perguntar. Ver é menos importante que ser visto
no espago contemporineo? O exercicio central de pensar, posicionar-se e compor a trama
do discurso tornou-se menos importante que outrora? O sujeito contemporineo pode
transformar a fotografia num meio para acessar os méveis que alimentam a sociabilidade
contemporinea marcada pelo consumo, pela performance e pelo espeticulo?

Essas s3o questoes que desafiam as reflexdes que seguem. Por certo, elas se multiplicam
e contornam outros assuntos que conectam com o objetivo do presente trabalho: demonstrar
que os multiplos sentidos da imagem revelam, igualmente, as mdltiplas faces do espago
contemporineo. Convém clarificar: a fotografia, em suas diversas acep¢oes, ¢ também uma
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forma para produzir o conhecimento de maneira sensivel e integra, o que, a nosso ver,
significa ultrapassar os espelhos da cultura imagética predominante. A fotografia pode ser
arte visual, fixagao de objetos no planistério do papel e nas telas cristalizadas do computador,
por exemplo, mas também pode ser recurso visual para metodologias de ensino; instrumento
de controle, invasdo e privatizac¢ao das cenas publicas; artifice de projetos culturais e estéticos
como as exposicoes fotogrificas em Bienais de arte, eventos culturais e académicos; recurso
para a sondagem percepcional; entretenimento; colagens — ou outro aspecto — situa-se como
expressao, composi¢ao e meio dado ao sujeito contemporineo para interpretar o espago,
interrogar o modo como Ele ¢ constituido.

A postura metodoldgica que adotamos possui a seguinte perspectiva: embora considere
que a imagem fotogréfica possui diferentes sentidos, todas as suas apropriagdes concernem a
densidade histérica e social que estipula os conflitos emergentes da atual situa¢io do modo
de produgao capitalista. Assim sendo, o seu uso, a sua apropriagao — e a sua agao simbdlica
— esmeram-se nos conflitos estabelecidos na relagao entre os sujeitos e o espago nos diversos
lugares e nas mais diferenciadas instituigoes.

AS SOCIEDADES DE CONTROLE E O “DILUVIO DA IMAGEM”

Recentemente, trés fatos que possuem forga geopolitica no mundo contemporineo

ilustram bem a relagio entre o poder e a imagem: os assassinatos de Saddam Hussein, o de
Omar Kadafi e Osama Bin Laden.

Imagem 1: poder e hegemonia afirmados com forca imagética em assassinatos de lideres do oriente
médio

Fonte: UOL; AFP (2006); FORTE; HO/AFP (2011); MANGUEIRA; MESSARA; EFE (2011). Montagem realizada
pelos autores.

Para além dos fatos e da forga bélica testemunhados, o contorno geopolitico que levou
os EUA a cometerem os assassinatos para manter a hegemonia do poder mundial tem reforgo
na imagem e, por isso, ecoa como imagem, incontestemente impregnadora de verdades
— ou criadora de versdes de verdades. Isso porque, como prova de forca, como ostensiva
demonstragio de poder e também como ameaga, as imagens, amplamente publicizadas no
mundo inteiro, dizem: “nio mexam conosco, nio nos desafiem, somos o dono do mundo!”.
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Alids, essa é uma das caracteristicas centrais da imagem fotogréifica: parece que o que
estd explicitado em forma de vulto, cores e disposi¢ao nao merece interrogacio: o que se vé
¢ o que se “E”. E mais: conforme sentenciou Benjamin (1966), a imagem, ao registrar um
fendmeno ou uma situagdo, penetra naquele que a vé, deposita seus signos, que, as vezes,
duram um longo tempo na meméria ou causam estremecimento no inconsciente. E o fator
de impregnacio imediata que, pela via da percepgao sensorial, captura a mente e a faz tao
poderosa, quase insepardvel da hist6ria humana.

Mas como nas imagens dos assassinatos aludidos, a maneira bindria na qual o plano
da visibilidade do objeto é apresentado, ndo permite enxergar as causas, os por qués, a
perspectiva, as intengdes, o relevo, os contornos, os sujeitos que fotografaram... Portanto,
os signos sutis que transformam o vulto em simbolos até vincular-se ao imagindrio de um
grupo numa determinada época, ficam invisibilizados, e a imagem, a0 mesmo tempo em
que revela, também esconde — e que esconde s6 pode ser acessado pelo que estd revelado,
mas este é apenas um véu na superficie!

Vale reforgar o argumento: se os fendmenos e os objetos nao forem, de alguma maneira,
revelados — ou, no caso da fotografia, visibilizados — o trabalho do pensamento, da légica,
do conceito, a busca de conexio por meio de categorias mediadoras, nao se torna possivel.
Para que o invisivel seja procurado é necessdrio que o visivel aponte um rumo, se mostre. Ao
revelar e esconder, a imagem fotografica desenvolve uma ambiguidade tensionadora, pois
coloca o sujeito em contato com o real, mas nio o revela inteiro, nem tampouco se aproxima
da sua totalidade histérica.

Como tem sido refletido, o uso cotidiano da imagem fotogrifica pode significar
entretenimento, adesao cultural, alienagio, curso para inserir no pleito da cultura juvenil.
Todavia, a imagem fotografica nio estd separada de outras midias: as suas conexdes com a TV,
internet, radio, com o cinema, como é o caso da demonstracio de forca dos EUA no assassinato
de lideres que se opunham, naquele contexto, aos seus interesses, é também uma prova de
ambiguidade no processo de leitura. Ali, estava mostrada a forca e também a crueldade.

Isso quer dizer que hd um mundo em conflito, com fébricas de guerras e de morte, assim
como existem grandes estratégias mercadoldgicas das corporagdes de cervejas e de automdveis
que, apoiadas nos “Ps” dos manuais de marketing', investem com for¢a no mundo ilusério
da propaganda para fabricar idolos. Posteriormente, esses venderao produtos e servigos.
Também propagarao eventos esportivos que conduzem os paises e as cidades a entrarem na
competi¢io mundial pela imagem e, noutra perspectiva, venderio os refugiados de guerras,
os exilados da terra, o cordao de gente que passa fome.

Na obra “A publicidade é um caddver que nos sorri”, Toscani (1996) postula que
as campanhas publicitdrias nio refletem o papel social (e publico) que as instituigoes,
empresas, seus produtos e servicos deveriam ter, pois se limitam a vender modelos ilusérios

' Na atualidade, uma das teorias mais preponderantes no planejamento de marketing estabelece que, para vender algo, tem-se que
delimitar claramente o mix ou composto de marketing, cujas varidveis controldveis foram sintetizadas McCarthy (1976) em quatro
“Ps": Produto, Prego, Praca (distribui¢io) e Promogio (propaganda).

Entre-Lugar, Dourados, MS, ano 5, n.10, 2. semestre de 2014



Universidade Federal da Grande Dourados

73

e estereotipados de felicidade e existéncia, por meio de repetigdes incessantes e cansativas
do que estd socialmente conformado. Os slogans e conceitos da cria¢io publicitdria giram
em torno dos mesmos clichés, que podem ser facilmente identificados na ampla maioria das
propagandas de margarina, comumente ilustradas pelo ideal de uma perfeita familia nuclear
que, sorridentemente, senta-se numa farta mesa de café da manha, em uma bela casa, com
rostos iluminados, boas roupas e cabelos arrumados, como se vivessem num mundo no qual
as pessoas ji acordassem com um humor invejdvel e com cara de quem acabou de sair do
salao de beleza para brindarem o seu sucesso com a cremosidade daquele produto.

A publicidade nio vende produtos nem ideias, mas um modelo falsificado e hipnético da
felicidade. [...] A publicidade nao para de repetir em suas musiquinhas e slogans: usem esses
relégios de pulso das atrizes de cinema, utilizem este desodorante de aroma silvestre e vocés
farao parte da elite social, conhecerdo a “verdadeira”, descobririao o “gosto do essencial”
e permanecerdo jovens, ricos ¢ belos. Ela repete tais simplismos até a exaustdo. [...] A
publicidade ¢ um caddver perfumado. Sempre se diz a respeito dos defuntos: “Ele estd bem
conservado, parece até que sorri’. O mesmo vale para a publicidade. Acha-se morta, mas
continua sorrindo. [...] A publicidade é o contrdrio do amor. Promete tudo e nio d4 nada.

E o catecismo da religido do consumo (TOSCANTI, 1996, p. 27; 40; 136. Grifos do autor).

Ainda segundo Toscani (1996), a trama capitalista que afasta a criacao publicitdria da
sua funcao social e a pontua como um elemento imprescindivel ao viés mercadolégico, faz
com que a publicidade contemporinea provoque o sonho, e nao o raciocinio. Por isso, ela
¢ responsével por diversos crimes contra a humanidade, tais como malversagao de somas
colossais; inutilidade social; mentira; persuasio oculta; adoragao as bobagens; exclusao;
racismo; pilhagem; atentado 2 inteligéncia, a paz civil, 4 linguagem e a criatividade.

Como saida, o autor propde que toda publicidade precisa ser reinventada, transformada
numa iniciativa humanista, desenvolver uma imagem de marca que possui tragos filoséficos
que ultrapassam o mero consumo. Dai seu portifélio socialmente referenciado e igualmente
polémico, especialmente nas campanhas da Benetton, cuja forga imagética relé conflitos,
escancara esteretipos e imprime contra-hegemonias no mundo da propaganda.
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Imagem 2: releituras de conflitos que vendem a marca Benetton

UNITED COLORS
‘OF BENETTON.

UNITED COLORS
OF BENETTON.

UNITED COLORS
OF BENETTON.

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Fonte: TOSCANI (2013).

O sistema financeiro em constante agido e em rotagio simultdnea, o processo de
subordina¢io dos paises pobres, as estratégias milimetricamente organizadas para o
aliciamento de sujeitos em fun¢io de alguns modos de vida, a espetaculariza¢io da meméria,
a mercantilizagdo da natureza, a valorizacao de sitios ecoldgicos, a estilizagio de etnias,
géneros e identidades, mostram o elo entre a imagem e o mundo. Data-o, escancara as
desigualdades, as diferencas, as contradigoes, enfim, os conflitos.

No esforgo para caracterizar este periodo, Deleuze (1992), ao dialogar com Foucault,
aponta que os antigos aparatos institucionais que manietavam o poder, como a familia,
a escola, o exército, o manicomio, o hospital — e outros que compunham as chamadas
sociedades disciplinares — agora, sob o apetrecho tecnoldgico e sob a rdpida funcionalidade
do marketing, da publicidade e de outras mdquinas de captura da subjetividade, estavam em
crise. O que entrava em operagao nio era mais as modalidades rigidas e fixas do poder, mas
as formas flexiveis, moduldveis, simbolicas e abertas de controle. O golpe das imagens sob o
preceito dos poderes instituidos necessitaria de mecanismos mais 4geis...

Ancorado numa leitura densa de Deleuze, Pelbart (2001) d4 curso a andlise situando a
conexao dos vdrios tipos de imagens, caracteristica central nao apenas dos meios técnicos — e
tecnolégicos — que se tornam multimididticos, mas da agao de controle:

O ideal hoje é ser o mais enxuto possivel, o mais leve possivel, ter o maximo de mobilidade,
o méximo de conexdes, 0 miximo de informagoes, o miximo de navegabilidade, a fim
de poder antenar para os projetos mais pertinentes, com duragio finita, para o qual se
mobilizam as pessoas certas, e ao cabo da qual estao todos novamente disponiveis para
outros convites, outras propostas, outras conexoes. (PELBART, 2001, p. 96).
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A capturadasubjetividade para criaruma cultura, estimular o consumo, efetivar o controle
exige a pose, a performance, donde emergem o hedonismo e o narcisismo que envolvem o
desejo, os afetos, a percepgao e outros componentes da subjetividade na artimanha de um
turbocapitalismo imagético. Este, recorrentemente sequestra a subjetividade, incorpora a
estética, as sensacoes, 0 modo de amar, de sentir e de ver. Ou seja, desvincula a experiéncia
estética da acdo ética e gera, especialmente em parte da juventude urbana, o contentamento
do espelho, a afirmagio da imagem enquanto vulto, o desejo de escapar do fundo de si, das
dores e da memdria. As imagens agem para anestesiar, nao para inquietar.

O que se evidencia, assim, é a densidade histérica das representagoes pela vontade de
dominar a subjetividade, curvando, inclusive a sensibilidade e os gostos como legados de
uma economia imaterial. Mas o vasto mundo do invisivel humano age, e pode se apresentar
numa resposta deletéria com a violéncia, no consumo de drogas, na anggstia ou na depressao
que erigem do chamado mal-estar contemporineo, do mesmo modo que ao sujeito nao ha
como ndo ter uma liga¢io com o espago feito histéria. Com efeito, as singularidades e os
grupos arquitetam insurgéncias e criagdes, e usam os recursos imagéticos para elaborar outras
possibilidades de comunicagao, de engajamento, de organizagio politica. As sociedades
de controle langam imagens que unem gostos de gente do mundo todo e pode, também,
alicercar a unido de causas comuns.

Desse modo, a aspersao continua de imagens que causa quase um dilavio, é perturbadora
nos sistemas perceptivos do sujeito contemporaneo. Por outro lado, lhe permite, por exemplo,
democratizar as informagoes, destinar um legado de singularidades musicais, poéticas e textuais
que transladam sem passar pelos filtros e edi¢oes de instituigoes comunicacionais e jornalisticas,
como as emissoras de televisao, veiculos impressos e a prépria industria fonografica.

Se as sociedades de controle culminam com o que é denominado “militarizagdo da
existéncia’, ou o que Pelbart (2001) chama “prisao a céu aberto” na tentativa de promover
o sequestro mercantil da vitalidade social, a vida como linguagem e o simbolo como seiva
de vida podem revigorar as utopias, abrir janelas e portas para outras dimensdes existenciais
e espaciais.

Num didlogo com Takeuti (2004) poder-se-ia mencionar: nio hd ddvida que as
referéncias simbdlicas vulnerdveis criam a banalizacio da imagem fotogrifica. Contudo,
no cambio ligeiro de sua agdo, surgem contravengoes. Por isso, Pelbert (2001) estimula um
raciocinio: ndo hd sistema compacto e porque deixa furos, intersticios, fraturas, hd sempre
motivagoes para restaurar os possiveis.

Assim, projetos como o “Motoboy” de Sao Paulo em que, por celular, um coletivo
jovem tira fotografias de sujeitos simples e de situagdes banais que ocorrem nas ruas da
cidade, denunciando a complexidade urbana e, a0 mesmo tempo, postando-a na rede
mundial de computadores, configura algo assim: a imagem fotogréfica nio apetece apenas
a dimensao performdtica da vida, o controle, mas uma maneira de conhecer a pluralidade
dos mundos sociais, a diversidade, ultrapassando o espelho. Em razao disso, nao pode
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ser compreendida tio somente como um instrumento de constatagio, mas meio para
interpretar a diversidade espacial.

ENTRE A POSE, O ANGULO E A IMAGEM: OS SENTIDOS DA
FOTOGRAFIA

Os estudiosos de fotografia — e também os fotégrafos — gostam de dizer que fotografar
¢ pintar com a luz ou desenhar com a luz. E muitos dizem que a mudanca da fotografia
analdgica para digital (e a sua conexao com outros meios), representa nao apenas a evolugio da
mdquina, mas o seu sentido crucial. Estd em emersdo o sujeito global, o que carrega o mundo
no laptop, no notebook, no pen-drive, no aparelho celular, no ipode ou em outro similar.

A ligagao quase compulsiva entre um sujeito e o seu celular, ou o caso do grupo de
adolescentes que se organiza no final de semana e tira trés mil fotografias, bem como a
grande oferta de cAmeras digitais conduzidas nos bolsos, mais que o logro de uma sociedade
tecnocentrada, reflete que estd em curso outro modo de pensar e conceber a imagem. Ou
seja: outra posi¢do do lance ontoldgico do ser humano entre ver e ser visto estd sendo
constituida; outro sistema conjuga as relagdes entre ver, pensar, imaginar e dizer. Ao
mencionar a importincia da fotografia no ensino de Geografia, Travassos (2001, p. 19)
explica esse processo dizendo que

Destacam-se nessas atividades vdrios aspectos, dentre eles, um processo de percepgao onde
a cena ¢ definida em fungio de um ponto de vista de onde é observada, ou seja, do ponto
de vista do fotdgrafo e outro, que diz respeito ao aspecto cognitivo, sendo esse um processo
mental pelo qual os individuos (os alunos) a partir de seus interesses e necessidades,
estruturam e organizam a sua interface com o real e o mundo (Grifos do autor).

Desta feita, nio hd como escapar da relagio entre o angulo, o lugar do sujeito — e
sua a¢io — e o objeto com a teia de signos que o compde, bem como do campo cognitivo
que vai ler a imagem, decodificd-la, interpretd-la. Por isso, perceber, contemplar, observar,
reconhecer, examinar, ler, visualizar, olhar e interpretar necessariamente evidencia a trama
da linguagem, o recurso simbdlico que se dispoe para valorar, gerar sentido, estabelecer
significagoes. Olho e cérebro dao os bragos em elos imediatos.

Quando o poeta Paulo Leminski (1991) assegura que “ver é violento” o destaque pode
ser dialético: o olho e a linguagem criam o real; mas o real adentra as retinas, as vezes
enfurece-se no cérebro, ocasiona hecatombes no inconsciente, no sono, no siléncio cheio de
gritos oniricos. Os componentes do sentido — o paladar, o olfato, a audi¢io, o tato e a visao
s6 podem existir no contato com o objeto. E depende de uma agao consciente ou conduzida
por processos de alheamento da consciéncia, alienagao ou sequestro da subjetividade.

A organizagao das agoes para resolver as necessidades bdsicas, etéreas ou de qualquer
outra ordem, o cumprimento das satisfagoes, dos prazeres, a escorregada daquilo que se teme
ou daquilo que ameaga estao, inelutavelmente, ligados a0 modo de ver ou 2 maneira com que
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os sentidos, imersos na cultura, querem ver por alucina¢io ou apenas para constatar o que ja
se tinha estabelecido. Dantas e Moraes (2007, p. 28) contribuem com o raciocinio exposto:

A fotografia é a imagem que se faz na intersecgao da técnica, da intui¢o, da razio e da emogio,
da observacio e da prética, sendo, portanto, um objeto de natureza singular. Como fonte para
o fazer pedagégico insere o silencio no universo da palavra, o que exige daquele que trabalha
com este tipo de material, saber lidar com o limite da narrativa, na mesma medida em que a
imagem se reserva o direito de se manter indelével, pois imensamente sentida.

Como foi bem delineado, apertar o botao da mdquina fotogréfica nao ¢ tao simples;
ler a imagem ¢é mais complexo; gerar sentido para o que se vé, mais ainda. O processo
inclui o percurso da imaginacio: pode-se produzir imagens mentais de objetos que nunca
se viu. A faculdade da simboliza¢io permite a fluéncia da abstragao que também tem um
sentido politico, pois assim nascem os sonhos por outras sociedades mais avangadas, as
utopias que se esmeram no sentido da justica, a partir das quais os sujeitos — imaginando um
mundo melhor que ainda nao existe — lutam por ele. Assim, a realidade vai sendo construida
segundo o que se sonha — e imaginou. A imagem transfigura-se: torna-se suor.

E sabido que o itiner4rio histérico das imagens visuais ou dos registros humanos grafando
as coisas teve o comego com as atividades pictdricas e pelos hierdglifos. Dessas imagens, foi
possivel construir o mundo complexo da linguagem até chegar as unidades fonéticas e ao
conceito. A partir da abstragao conceitual e da sua capacidade de universalizar objetos, situagoes
e coisas, pode-se dizer que a vida humana, socialmente constituida, espacialmente determinada
e historicamente fundada, passa a existir numa batalha de linguagem. Tanto o dizer quanto o
siléncio, 0 modo como se diz e 0 momento em que se cala, afiguram na identidade do sujeito,
em sua ética, no seu afeto, no seu enovelamento nos grupos que participa.

Por conseguinte, o ver e o imaginar o que se vé, fotografar e ler a fotografia sob a frui¢io
artistica ou com o objetivo de interpretar fendmenos geogréficos, existenciais, histéricos,
inclui no mesmo ato um vasto expecto com diferentes tipos de nuances e habilidades dos
sentidos, dos simbolos, dos valores e dos conceitos. Vé-se a partir do campo periférico; vé-
se pela dimensdo de cima para baixo ou de baixo para cima; da esquerda para a direita ou o
contrario, mede-se, inventa. V& e contempla; vé e interroga; vé e aprende; vé e foge; vé e agrega.
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IMAGEM 3: Sentidos, simbolos, valores e conceitos na leitura das imagens

Fonte: Gongalves, 2013.

Nessa fotografia, a vontade de imagear o afeto — pelo entrelacamento das maos — com
a beleza do lago de Porto Nacional (TO), é também a tentativa de criar uma cena leve
que simbolizasse a disposi¢do para enfrentar a vida. Retratada, a imagem mostra como
a fotografia estd configurada nas teorias da percepgio: ver é multidimensional e envolve
processos complexos e circunstanciais.

Contudo, o mais decisivo nao é apenas pose, a composicao da situagao a ser registrada
na fotografia, a magnitude do recurso ou a capacidade de desenhar o objeto com a luz da
mdquina fotografica. A percepgao é base continua das relagdes sociais e de toda interagao
humana, de modo que as agdes de qualquer sujeito dependem das impressoes acerca do que
percebe — e do sentido que as coisas tém para esse sujeito. Assim, o modo como se percebe
as coisas orienta 0 comportamento e as agoes: ver ¢ violento, ver é politico. Todos estao
langados num mundo de imagens, de suas cifras e desafiados a produzi-las e decifrd-las. E
todos, para serem sujeitos, precisam ver e sao alvos da visao de outrem.

Como o olhar nao age sem o cérebro que, por sua vez, funciona a partir dos simbolos de
uma cultura ou de culturas, constata-se que as trajetérias prévias, da vida inteira, alicercam o
Ver, agem nas expectativas a partir do que se vé, acionam o desejo de ver coisas que nao estao
presentes. Ver pode ligar a reminiscéncia e ao transcendente. Mas o essencial é este desafio:
a representaco do mundo.

Entre-Lugar, Dourados, MS, ano 5, n.10, 2. semestre de 2014



Universidade Federal da Grande Dourados

79

O desafio da representagio: a ideologizacio da IMAGEM FOTOGRAFICA E TRAMA
DA DISPERSAO DOS PENSAMENTOS

Como dito, a representagio do mundo estd relacionada ao movimento de “encarar o
mundo”, ou seja, a elaboragio e interpretacio de simbolos, signos e conceitos que instituem
valores e préticas permeados por recursos de edi¢io e leitura da realidade e, por conseguinte,
em agoes sobre a realidade. Entretanto, os campos simbdlicos e empiricos ndo ocorrem em
bloco, de forma linear e igual, conforme explica Barthes (2006), ao pontuar que as fissuras
e contradigoes originam-se tanto do modo como o mundo se d4 para ler, como da maneira
na qual ¢ lido, ou seja, dependem da lente utilizada para ver o mundo, estar no mundo, ler
o mundo e significd-lo, na qual uma das principais substincias é a ideologia.

Quando Barthes (2006) inclui a dimensao ideoldgica na leitura do mundo, ele aponta
para a nao homogeneidade do contetido simbdlico, uma vez que os contraditérios processos
histéricos que originam o simbdlico — e tudo o que dele deriva — jamais sao homogéneos,
mesmo estando dentro de uma mesma estrutura social. Do mesmo modo, na condicao
de um produto histérico que derrama significacoes, a ideologia também se traduz numa
categoria mediadora das representagdes, dos conceitos e das agoes do sujeito no mundo. Assim
enxergada, as ideologias nio sio sin6nimos de ideias, mas as contém no que representam,
expressam, materializam. A alegoria que se segue, proposta por Marx e Engels (2007, p. 9),
¢ um bom exemplo:

E se em toda a ideologia os homens e as suas relagoes nos surgem invertidos, tal como
acontece numa cAmera obscura, isto é apenas o resultado do seu processo de vida histérico,
do mesmo modo que a imagem invertida dos objetos que se forma na retina é uma
conseqiiéncia do seu processo de vida diretamente fisico [...] Sdo os homens que produzem
as suas representagoes, as suas ideias, etc., mas os homens reais, atuantes e tais como foram
condicionados por um determinado desenvolvimento das suas forgas produtivas e do modo
de relagdes que lhe corresponde, incluindo até as formas mais amplas que estas possam
tomar. A consciéncia nunca pode ser mais do que o Ser consciente e o Ser dos homens é o
seu processo de vida real.

Na trama da existéncia, tdo permeada por conteddos simbdlicos e representagoes, a
ideologia é esséncia e realidade, principalmente porque cria simbolos que, em geral, sao
formatados, materializados em objetos desejdveis ao consumo. Ao debater o papel dos
simbolos e da ideologia no movimento da totalidade, Milton Santos (2006, p. 82) diz:
“A ideologia é, a0 mesmo tempo, um dado da esséncia ¢ um dado da existéncia. Ela estd
na estrutura do mundo e também nas coisas. Ela é um fator constitutivo da histéria do
presente, ¢ um nivel da totalidade social e nao apenas é objetiva, real, como cria o real”.

Nio hd criagao de realidade sem que, antes, a mesma exista enquanto representagio.
Esse processo, histérico e cultural, é permeado por contetdos simbdlicos, conceituais,
significativos e, sobretudo, ideolégicos. Sao as ideologias criam os cédigos que permitem o
reconhecimento entre os individuos e seus grupos, uma vez que se originam na racionalizacao
de determinados interesses, cujas pretensdes, geralmente, buscam a generalizagio e, por
conseguinte, a formata¢io de hegemonias.
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Na relagdo com o mundo, os posicionamentos ideoldgicos afirmam poderes,
contradigdes, significados e sentidos. Portanto, pensar o espago e as espacialidades; os
territdrios e as territorialidades; a vida e o viver; as fotografias e as imagens; o andncio do
produto e do servigo; o contetdo jornalistico e comunicacional, etc. de forma dissociada
das ideologias, ¢ 0 mesmo que escoar os sentidos das existéncias, e é justamente aqui que
despontam as questoes inerentes a dispersao do pensamento.

Borges (2013) argumenta que a fragmentagao e a hiperespecializa¢io dos territérios,
estorvos da percep¢ao do global — desintegrado em parcelas — e do essencial — dissolvido em
compartimentalizacoes, levam o sujeito a produzir pensamentos dispersos sobre 0 mundo
— e sobre a sua relagio com o mundo. E que a presenca cada vez mais forte do meio técnico-
cientifico-informacional na vida, aliada as demandas segregadoras de um crescente mercado
capitalista e a tendéncia de constatar a realidade pela imperialidade dos signos — como
ocorre no registro fotografico deslocado do contexto ou no /ead da noticia, por exemplo,
fomentam sentidos que atrofiam, ideologizam e mitificam as representagoes.

E mais: a ampla maioria dos veiculos jornalisticos e comunicacionais, instituigoes
mediadoras da relagao do sujeito com 0 mundo, a0 mergulharem em légicas privadas envoltas
em hegemonias, especialmente as relacionadas ao mercado, ao capital e ao poder, afastam-se
da sua fungao primordial, que deveria ser pautada no bem publico. Por conseguinte, cada vez
mais os eventos do mundo sio editados com a caneta da fragmentacio que ofusca a leitura
da totalidade e produz pensamentos dispersos sobre a realidade que, apesar de ser vendida
como “espelho do mundo”, é, na verdade, um falseamento dos sentidos, ideologizados,
mitificados e deslocados das suas préprias representagoes.

Mattelart (2000, p. 12) muito contribui nessa reflexdo ao analisar que a crescente edigao
da realidade pelas institui¢des de jornalismo e de comunicagdo leva a um processo arriscado,
uma vez que apresenta uma “[...] dificuldade sempre maior de distinguir entre fantasia e
realidade, num campo j4 por demais vulnerdvel as mitologias”.

Como elemento simbdlico historicamente construido no tempo e no espago, o mito
tem raizes sociais: é produto de determinada sociedade e, de muitas maneiras, converte-se
em instrumento de controle, mesmo que se traduza numa casa de espelhos que distorce o
real e, fervilhante, o evacua a0 mesmo tempo em que evapora possibilidades de percepcao,
leitura e representagao. Dai o seu cardter semioldgico que, segundo Barthes (2001, p.163),
assegura a transformacio de “[...] uma intengao histdrica em natureza, uma contingéncia
em eternidade”.

Todavia, 0o mito nio nega o mundo, os processos, os objetos simbdlicos e as
materialidades, pois existe justamente para falar desses, mas com notas de purificagao,
inocentamento, naturalizacio, ideologizacdo, perpetuagao, constatagdo, que ¢ diferente de
analisar, de aprofundar, de entender. Barthes (2001, p. 163-164), explica:
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Se constato a imperialidade francesa sem explicd-la, pouco falta para que a ache normal,
decorrente da natureza das coisas: fico tranquilo. Passando a histéria a natureza, o mito faz
uma economia: abole a complexidade dos atos humanos, confere-lhes a simplicidade das
esséncias, suprime toda e qualquer dialética, qualquer eleva¢io para l4 do visivel imediato,
organiza um mundo sem contradicoes, porque sem profundeza, um mundo plano que se
ostenta em sua evidéncia, cria uma clareza feliz: as coisas parecem significar sozinhas, por
elas proprias (Grifos do autor).

Posto isso, é possivel afirmar que a mitifica¢do e a ideologizacio do mundo estio
também relacionadas a diversifica¢io das estruturais sociais: quanto mais complexas, mais
suscetiveis ao distanciamento das possibilidades de apropriagio do todo, o que inclui os
objetos materiais e simbélicos hegemonicamente edificados e homogeneamente distribuidos.
Dito de outra maneira, quanto mais redes, complexidades de meios técnicos, cientificos e
informacionais, mas nds, tramas, fluxos, dispersoes e distanciamentos serdo vistos numa
determinada sociedade.

Portanto, se hd na contemporaneidade uma tendéncia que acentua a dispersao do
pensamento, ela é impulsionada pela racionalidade do meio técnico-cientifico-informacional
e ocorre no lugar, nos seus simbolos e signos, cuja materializacio do mercado nas relacoes
passa a ser a grande — e falaciosa — mediagdo. Dessa feita, emergem institui¢oes e contetidos
comunicacionais, inseridas com muito fervor na mitificacio de um mundo cada vez mais
compartimentado, fluido, hibrido e, por conseguinte, disperso. Igualmente, erigem os
planos de marketing que desembocam em propagandas que vendem sonhos e se alicercam
na perseguicao de modelos ideais e homogéneos, como também as redes sociais, com suas
“infinitas” possibilidades de intera¢ao e de registro do aqui e do agora, do momento, do
clique, de um sentimento em 140 caracteres.

Inegavelmente, o fortalecimento (e a produgio) do pensamento disperso estd relacionado
a configuragao mercadoldgica da existéncia que, em termos de estrutura e formato, produz
fragmentagdes conteudisticas e imagéticas em prdticas guiadas por légicas factuais modeladas
pela instantaneidade, pelo que é pontual e episédico, em detrimento daquilo que ocorre e
carece de processamento localizado no tempo histérico.

Os textos que se seguem foram publicados no Jornal O Popular, principal periddico
impresso de Goiis, respectivamente como anudncio e reportagem. Em épocas distintas, e com
objetivos também diferentes, ambos expressam a ideologizagio da imagem e da fotografia,
bem como o processo de produgio do pensamento disperso:
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Imagem 4: ideologia, capitalismo, consumo material e simbélico e dispersao do pensamento em
textos do jornal O Popular

PECUARLA: EXPOGOUAS MOSTRA CAMPEQES, COMO 0 BOIMAIS PESADO e

. A0 [ opopulsr com b l
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Fonte: Jornal O Popular,06/01/1972, p. 11; Jornal O Popular, 24/05/2008, capa.

O primeiro texto é assinado pela Cooperativa Central dos Produtores de Agticar e Alcool
do Estado de Sao Paulo (COPERSUCAR), que publicou um antncio tao bem humorado
quanto ideologizado, no qual propalava a exportagao de agticar para a Russia. Dai a foice e o
martelo, maior simbolo do comunismo, ocupando cerca de 3/5 da pdgina. Abaixo, a tirada
humoristico-ideoldgica: “Agticar neles!”. Ao lado e, em menor destaque, o texto “O Brasil
acaba de vender, através do Instituto do Agticar e do Alcool, 290 mil toneladas de acticar
para os russos. Tomara que eles fiquem mais doces e as coisas melhorem para todo mundo”.

Quando se olha para este antincio, a primeira coisa que salta aos olhos ¢ a imagem da
foice do martelo, um simbolo por demais conhecido e que carrega marcante ideologia. Mas
a leitura da imagem ¢é guiada pela segunda coisa que chama a aten¢ao: a frase “Agucar neles!”.
A leveza conferida pela utilizagio do humor é um convite 2 leitura do texto, que poderia até
mesmo ter abalado relagdes comerciais da Rassia com o Brasil, mas que, em 1972, estava em
consonéncia com a Lei da Seguranca Nacional e com os idedrios anti-comunistas que, sob
financiamento material e simbélico dos EUA, acompanharam os intimeros golpes militares
na América Latina. O nao dito estd no fortalecimento da economia brasileira e do préprio
IAA proporcionado pela exportagio de agticar & Rissia, apresentada como um pais duro,
amarulento, avinagrado, azedo, enfim, que nao tem dogura e que causa males a0 mundo.
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A segunda imagem, correspondente a capa de uma edigao do Jornal O Popular, é
importante porque ilustra a produc¢io do pensamento disperso. Com forte apelo imagético,
a reportagem que ganhou destaque na capa denuncia o descumprimento da legislagao
ambiental no que se refere as ares de reserva legal em fazendas do Sudoeste goiano, cujo
desmatamento ocorre para abrir espaco as atividades agropecudrias, agroindustriais
e sucroalcooleiras. Ao olhar para a capa do Jornal, o que se vé primeiro ¢ justamente a
chamada da reportagem: “Fraudes dominam ares de reservas em fazendas”, acompanhada
da fotografia de uma pequena ilha de drvores em meio a um mar de nada. Acima da enorme
chamada, que nio é usual no periédico, um box anuncia que a justi¢a havia autorizado o
comércio a abrir suas portas no feriado de Corpus Christi e, mais acima, fundido com a
marca do Jornal, a imagem de um grande e imponente boi fecha a capa, com a manchete
“Pecudria: ExpoGoids mostra campedes, como o boi mais pesado” (Grifos dos autores).

O que a capa do Jornal ndo diz é que as atividades capitalistas no campo e na cidade
sao as responsdveis pela degenera¢io do Cerrado enquanto Bioma Nacional e enquanto
um Dominio territorial acolhedor de distintos modos de vida. Noutros termos, o que ¢
denunciado na chamada principal da capa, ¢ ocasionado pela cria¢io de gado e cultura dos
demais produtos que movem o agronegécio goiano, expostos, todos os anos, na ExpoGoids
— mas isso nao aparece.

Contudo, mesmo com a existéncia de uma fébrica de pensamentos dispersos socialmente
instituida, ndo quer dizer que representagoes e pensamentos deixem de ser formados. Ao
contrdrio: sao produzidos sim, mas de modo fragmentado e muito préximo do senso
comum. Nesse contexto, a imagem fotogrifica tem peso considerdvel. No campo de atuagao
profissional da Comunicagio Social, por exemplo, a imagem e a fotografia acompanham
os textos jornalisticos e os andncios publicitirios. Para o Jornalismo, a fotografia é algo
tao importante que fundou uma especializagio: o jornalismo fotogrifico, um reforgo do
texto escrito, uma afirmagiao constata o dito, a0 mesmo tempo em que também diz. Na
publicidade, a fotografia ¢ mais do que um refor¢o de imagem — expressa sentidos, induz
leituras, indica o que deve ser desejével e, portanto, consumido.

Desde quando surgiu, em 1826, a fotografia foi socialmente aceita como espelho do
real, reflexo da verdade, dos fatos e eventos, e, rapidamente, adquiriu credibilidade. Seu
valor inconteste estd relacionado a caracteristica de refletir fragmentos do viver, materializar
o intangivel, conferir expectativa de eternidade a uma fragao de segundos, encobertar os
processos. As fotos de familia sao bons arquétipos: a harmonia, os sorrisos, a unido, tudo ali,
como prova inabaldvel do sucesso daquele grupo. O resto, as frivolidades e rusgas do dia-
a-dia, os desconfortos e desentendimentos parentais, magicamente desaparecem. Mesmo
com os modernos recursos de edigao de fotos digitais, que criam ambientes e situacoes que
jamais existiram, a credibilidade da fotografia ainda levanta poucas ddvidas, como indica a
foto a seguir:
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IMAGEM 5: FOTOGRAFIA, CREDIBILIDADE E VERDADE

TAMBEM FACO PARTE DESSA MUDANCA Brasilia, 14 a 17 de dezembro 2009

Fonte: Arquivo pessoal da autora.

A fotografia acima foi tirada durante a Conferéncia Nacional de Comunicagao
(CONFECOM), ocorrida em Brasilia. Na verdade, trata-se de uma montagem que custou
R$ 5,00, uma galhofa que atraiu centenas de delegados do evento, desejosos em levar para
casa uma foto com o Presidente da Republica. No caso especifico, nenhuma pessoa que
viu esta fotografia perguntou se era montagem. Ao contrdrio: comentdrios elogiosos foram
tecidos repetidas vezes, e copias providenciadas por alguns familiares mais orgulhosos do
feito, agora revelado.

Para além da brincadeira, a fotografia com o Lula expressa um momento imagindrio,
ilusério, construido pelo uso de um soffware, mas existe, e nio se difere muito dos indmeros
usos dirigidos de outras imagens fotogréficas ao longo da histéria, que afirmam, desconstroem,
recriam, comprovam e constatam realidades, mesmo que mitificadas ou editadas conforme
interesses dominantes. Quem nio se lembra da fotografia divulgada pelos militares, para
comprovar o suposto suicidio do jornalista Vladimir Herzog, assassinado em 1975 nas
dependéncias do DOI-Codi em Sao Paulo? Neste caso, a imagem fotogréfica fala mais do
que qualquer comentdrio:

Entre-Lugar, Dourados, MS, ano 5, n.10, 2. semestre de 2014



Universidade Federal da Grande Dourados

85

Imagem 6: aimagem fotografica e a manipulacao da opiniao publica
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Fonte: Vieira, 1975.

Independentemente do seu uso, o contetido fotogrifico é sempre uma fonte histérica
que nio se finda em si mesma, uma vez que é ponto de partida para o desvelamento e a
compreensao do passado: “Elas nos mostram um fragmento selecionado da aparéncia das
coisas, das pessoas, dos fatos, tal como foram (estética/ideologicamente) congelados num
dado momento de sua existéncia/ ocorréncia”, observa Kossoy (2002, p. 21). E que a imagem
refletida pela fotografia exprime uma realidade que, nio necessariamente, estd relacionada
a realidade registrada, donde se afirma a sua caracteristica enquanto representagio, bem
como as suas relagoes com o tempo e com o espago. Por isso, Kossoy (2002) pontua que
a fotografia possui uma realidade exterior, aparente, inconteste, petrificada e andloga; uma
segunda realidade, inerente ao contetido imagético e, portanto, passivel de codifica¢io; além
de outras realidades nao tao visiveis, ndo tao explicitas, ndo tao codificdveis, cujo lugar de
existéncia é o outro lado do espelho.

UMA LEITURA FINAL
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A imagem fotogréfica possui vérios sentidos, conferidos nao sé pelo que revela, como
também pelo que encoberta, ou seja, por tudo o que dela é lido — e ndo lido. Assim, os
sentidos da imagem fotografica mais desafiam do que indicam, jd que se ancoram em campos
cognitivos relacionados as representagdes, sobretudo do tempo e do espago. Entre o olhar
uma imagem fotografica e o elaborar um sentido para ela, existem muito mais elementos
do que se pode supor, assim como entre um enquadramento e outro, o significante pode ser
completamente alterado.

A trama fotogréfica envolve, portanto, chaves de leitura, mediagdes, representacoes.
Um sujeito pode entender uma foto como espelho da realidade, enquanto outro pode
compreendé-la de outra maneira. Tudo depende dos elementos mediadores disponiveis para
que a fotografia seja lida e significada.

Independentemente se a fotografia é ou nao profissional, o seu uso e fungoes tornaram-se
tio comuns na atual sociedade que ultrapassaram as especializacoes do mercado de trabalho.
Numa rdpida pesquisa, é possivel identificar ao menos vinte tipos de fotografia: publicitdria;
fotojornalistica; agao; subaqudtica; aérea; retrato; 360°; macrofotografia; microfotografia;
documental; glamour; moda; beleza; produto; servigo; evento; viagem; livre; culindria e
artistica. Em qualquer que seja a sua acepgao, a imagem fotogréfica implica em construgao
discursiva e culmina em producio de sentidos.

Dessa assertiva é que advém o emprego da fotografia como instrumento legitimador de
discursos e, por isso, essas imagens possuem um inconteste papel ideoldgico que, ao longo
do tempo, vem sendo utilizado por forgas hegemonicas para induzir leituras e naturalizar
c6digos culturais e estéticos. As tramas ideoldgicas, edificadas nas imagens fotogréficas,
constroem realidades, por vezes mitificadas, e adquirem uma ambigua fun¢iao/condigao de
documento e de representacio. Sao chaves de leitura de mundo, e, por mais que as pessoas
hoje tenham ampliado suas possibilidades de também difundir suas chaves, especialmente
por meio das redes sociais, s3o as institui¢oes hegemonicas que acabam difundindo a maioria
dos filtros mediadores, editados conforme a conveniéncia do momento histérico que se
apresenta. Sao espelhos que se colocam frente a realidade espacial, e que, como dito, nem
sempre a espelham. Daf a latente necessidade de, constantemente, ultrapassi-los.
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