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RESUMO: Na modernidade, com o desenvolvimento dos meios tecnolégicos e
a presenca macica dos meios de comunicacio, a literatura, por ser um sistema que
esta inserido no sistema cultural, viabiliza diversas relacdes com outras artes ¢ midias
fazendo surgir, assim, outras linguagens/discursos. Assim, deparamo-nos com uma
diversidade e pluralidade de linguagens, que exigem que o leitor contemporaneo
amplie a sua leitura de mundo e concepgio de arte. A linguagem publicitaria em seu
valor poético/estético manifesta o cuidado que se deve ter no estudo da dialogia
deste objeto com o mundo e do conhecimento sobre a humanidade que desta inter-
-relag¢io pode ser extraido. A pesquisa analisa os desdobramentos da confluéncia
verificada entre as linguagens literaria e publicitdria na materialidade discursiva de
um cartaz produzido para o evento “Corredor Literario”
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ABSTRACT: In modern times, with the development of technological means and
the massive presence of the media, the literature, being a system that is embedded
in the cultural system, enables various relationships with other arts and media, ris-
ing other languages / speeches. So we are faced with a diversity and plurality of
languages, which require that the contemporary reader expand the reading of the
wortld and conceptions of art. The language of advertising in its poetic value / aes-
thetic shows the care that should be taken in the study of dialogism of this object
with the world and the knowledge of mankind that of this interrelationship can be
extracted. The research examines the ramifications of the confluence between the
literary languages and advertising in the discursive materiality of a poster produced
for the event “Corredor Literatrio”.
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“Entre uma obra de espirito ¢ uma publicidade,
ndo b sendo uma diferenca de gran”. Pierre Levy

As relagoes entre a literatura e outros campos de saber ndo constituem um
fenomeno atual. O texto literario tem estabelecido contato com os veiculos de
comunicacio de massa a partir da segunda metade do século XX, sobretudo com
a televisao e, mais recentemente, com os aparatos da midia eletronica. A partir
desses intercruzamentos e das relacoes entre o texto literario e a cultura das midias
apontam-se novos modos de representacao do mundo, bem como para a posicio
do sujeito frente a uma sociedade saturada de imagens e pautada pela velocidade da
informagao em fragmentos.

Alinguagem ¢ vista como uma forma de intera¢ao humana. Interagir por meio
da linguagem ¢ se comunicar levando em considera¢do o contexto enunciativo que
permeiam este meio. Isso é possivel, pois a base da interacido ¢ o (inter) discurso.
A publicidade constitui, hoje, um campo sujeito a multiplos influxos, no qual se
reprocessam outras linguagens. No contexto pés-moderno, o questionamento do
carater de verdade e objetividade em diversos campos do saber repercutem na lite-
ratura e nas teorias literarias, possibilitando um novo olhar sobre as manifestagoes
culturais. A confluéncia entre a literatura e a publicidade promove o estudo do
como foi comunicado e com que efeitos. A partir dessa perspectiva, consegue-se
depreender o valor universal ou particular, de acordo com os contextos culturais,
de uma propaganda/publicidade, bem como as marcas interculturais que tais textos
podem apresentar em seus discursos.

O fenémeno péds-moderno demonstra que visoes unilaterais devem ceder
espaco ao multiperspectivismo e, por isso, textos pés-modernos nao sé recorrem a
uma pluralidade de discursos — da histéria, da sociologia, da publicidade, da literatura,
da economia, da politica, da filosofia, entre outros — e de culturas — de elite, oficial,
de massa, popular —, como também desafiam os limites de determinadas artes. Os
poés-modernistas questionam todo e qualquer conceito estabelecido (inclusive o de
verdade), afirmando que a originalidade nao existe, nesse sentido Linda Hutcheon
(1991) assevera que a parddia constitui a forma pds-moderna perfeita: porque ela
paradoxalmente incorpora e desafia aquilo que parodia.

No jogo intertextual que se realiza com as tradi¢oes, a parddia incide sobre o
passado um olhar critico, nunca nostalgico ou saudosista. Ao condicionar a historia
a textualidade evidencia a parcialidade de qualquer discurso. Para fazer uma reela-
boragio critica do passado, a parédia conta com elementos como a ironia — figura
que desinstala aquilo que ¢ visitado. Uma obra pés-modernista consegue atingir
diferentes tipos de publico, sendo compreendida e obtendo interpretacdes em
diferentes niveis de leitura.

“Todo o texto constréi-se como mosaico de citagodes, todo o texto ¢ absor¢ao
e transformacio de outro texto”, como afirma Julia Kristeva (gpud VALENTE, 2007,
p. 84) ao caracterizar a intertextualidade. Tal conceito foi revisto e aprofundado com
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a divulgacgdo das ideias de Bakhtim no Ocidente. Cesare Segre (apud VALENTE,
2007, p. 84)

[...] reserva o termo Intertextualidade para referir as relagGes
entre texto e texto, enquanto o termo Interdiscursividade de-
signa as mais difusas conexdes que todo texto, oral ou escrito,
mantém com todos os enunciados (ou discursos) registrados
na correspondente cultura e ordenados ideologicamente.

As confluéncias entre a literatura e a publicidade sempre foram recorrentes nos
varios meios de comunica¢do em que os primeiros antincios se fizeram presentes.
Quando refletimos sobre os pontos de contato entre a literatura e o texto publicitario,
buscamos compreender formas diferentes da comunica¢io humana. O mundo ima-
ginario do homem encontrou suporte, primeiramente na arte, que foi transfigurada
em novas formas, como nos anuncios publicitarios, que hoje alimentam os sonhos
de todos com mensagens sedutoras e promessas de felicidade.

De acordo com Compagnon (2003), para se estudar literatura é necessario que
se realize a distingao entre senso comum e literatura. O primeiro aspecto refere-se
a existéncia de uma obra, escrita por alguém, em uma determinada época e espago,
contendo um enredo passivel de multiplas interpretacSes de seus leitores. O segundo
refere-se a uma espécie de deontologia da pesquisa literaria, na busca de compreen-
der melhor os aspectos da obra em seus processos dos pontos de vista: autoral, do
leitor, do estilo da escrita da obra, das tematicas abordadas, na compreensio do texto
literario como manifestagao exemplar da poética no uso das palavras e composi¢io
de textos em uma dada lingua, entre outras possibilidades de relagao dos textos da
literatura com o mundo.

O discurso publicitario combina diversas linguagens — verbal e nao-verbal
—além de manter relagdes com qualquer outro tipo de discurso existente na socie-
dade. E por meio de sua linguagem que ela também pode ser entendida como uma
combinagao de varios signos, que na mensagem, conseguem estimular a venda do
produto ao publico determinado. Com isso, ¢ possivel entender que existem “jogos
de sentido implicados nesses processos de significacio (das mensagens publicitarias)”
(TRINDADE, 2003, p. 23), em que, a0 mesmo tempo, que algum elemento do dis-
curso que compoe a peca publicitatia, ¢ usado como estimulo a venda, esse mesmo
elemento afeta a construcido da subjetividade do publico a partir da identificacao
com este signo. Portanto, é possivel afirmar que a publicidade ¢ um discurso social
que age sobre o lado psicoldgico de seu publico a fim de conseguir o maior nimero
de consumidores para as mercadorias e servigos.

Néstor Garcfa Canclini (1990) defende a necessidade da ado¢do de um
enfoque chamado de hibrido, pois resulta da combinacdo da antropologia com a
sociologia, da arte com os estudos das comunicagoes. O autor, ao analisar as formas
de hibridismo na América Latina no final do século XX, que foram geradas por
contradicoes decorrentes do convivio social urbano e do contexto internacional,
conclui que todas as culturas sdo de fronteira e que as artes, em virtude do fené6me-
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no da desterritorializacio, articulam-se em relagdo umas com as outras, sendo-lhes
possivel, com isso, ampliar seu potencial de comunicacdo e conhecimento. Ainda
que indiretamente, as praticas culturais passam a ocupar um lugar proeminente
no processo de desenvolvimento politico, uma vez que, quando se fecham ou se
enrijecem as vias politico-sociais, essas praticas se constituem em vias de expressio
simbdlica, com agdo e atuagdo efetivas. Trata-se, portanto, de verificar “quais sao
as consequéncias politicas que decorrem da passagem de uma concepgio vertical e
bipolar das relages sociopoliticas para outra descentralizada e multideterminada”
(CANCLINI, 1990, p. 345).

Um texto nio esta pronto ¢ construido junto ao seu receptor, que o interpre-
ta e imprime significagdes. Todavia, a interpretacio depende de um repertério de
leitura, ja que um texto dialoga com outros textos (intertextualidade). Cada (inter)
texto estd a espera de um leitor e assume uma funcao diferente, ora de coercio,
ora de interse¢do ou mesmo de ironia. Segundo Kleiman (1995), a leitura ¢ uma
interagdo em que autor e leitor constroem sentidos de um texto, o que significa
que para o fendmeno da compreensao, este traz sua experiéncia sociocultural, seu
interdiscurso (FIORIN, 2006) determinando, assim, leituras diferentes para cada
leitor e também, para um mesmo leitor, conforme seus conhecimentos, interesses
e objetivos naquele momento.

A comunicacio publicitaria tem adquirido um papel muito importante na vida
cotidiana como modelador de ideias, esteredtipos e/ou de estilos devida do homem
em sociedade. De modo a conseguir captar a atengao do publico e para que este
responda a intengao publicitaria, tem também modificado a sua estética, tornando as
suas narrativas e respectivas producoes em verdadeiros espeticulos de curta duragao.

Aliteratura fornece ao anuncio publicitario uma possibilidade de tradugéo, ou
reproducido. Ha que se reforcar que a propaganda adquire a conota¢io de um meio
de comunicag¢io de massa calcado na reprodutibilidade técnica, fato este abordado
por Benjamin (1994) em seu ensaio A obra de arte na era da reprodutibilicade #émica. Assim, se a
propaganda ¢ uma forma de representa¢ao e nao somente de expressio, percebeu-
-se que a literatura ¢ a propaganda podiam caminhar juntas em dire¢do a sociedade
de consumo.

Para os Estudos Culturais, a literatura mantém um constante didlogo com outras
disciplinas, o que permite a convivéncia de diversos conceitos tedrico-metodolégicos
na analise dos objetos literarios, ampliando a visio dos mesmos para além da ordem
textual e chegando a atingir dimensoes de ordem cultural de tal forma que o objeto
literario assume funcées de objeto tedrico, constituindo-se como um produtor de
saber e revelando os efeitos desconstrutores das relagoes interculturais que trazem
a tona discussoes sobre o popular, a memoria cultural e a maneira como a histéria
¢ construida.

Portanto, ao analisar sob uma perspectiva dos Estudos Culturais as obras de
arte ndo possuem significados fixo e determinado. Ao contrario, é precisamente
no carater polissémico da obra, que reside seu valor. O significado de uma obra
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representa uma série de interpretagoes. A arte, como diz Ernest Fischer, jamais
se limitaria a mera descri¢do da realidade social. Ao contrario, é funcdo do artista
interpretar essa realidade através de sua visio do mundo e de manifestar suas con-
cepgoes politicos ideologicos.

NO FINAL DO CORREDOR

A literatura tem servido como fonte inspiradora para a produgio de diversas
pecas publicitarias e esta pratica continua crescendo a cada dia. F necessério que se
esteja aberto para ler e interpretar o mundo, através das mais diversas manifestacoes
de linguagem. Diante de tal perspectiva, retoma-se o pensamento de Umberto Eco
em Obra Aberta “A obra é o ponto de chegada de uma producio e ponto de partida
de uma consumagao, que se articulam e volta a dar vida a forma inicial” (1991, 18).
Umberto Eco langou nos conceitos da obra aberta a inten¢ao de promover e discutir
obras de arte que permeiam relagdes de fruicdo, liberdade, abertura interpretativa e
contribuicoes diferenciadas dos sujeitos sociais, nas quais todos tém a possibilidade
de complementar uma obra e realizar sua reflexdo interpretativa. Assim, Literatura
e Publicidade, como formas de expressao artistica, tém dialogado de maneira cada
vez mais proxima.

Na intersec¢ao das artes e das midias, para André Soares Vieira (2007, p. 10)
“[...] a escritura torna-se um lugar de constantes mutagdes. [...] Formas mistas que
clamam pela atividade cooperativa do leitor, do ouvinte e do espectador, bem como
de um leitor com atributos de critico de arte, de ouvinte e de espectador”.

A pesquisa analisa um dos cartazes da campanha publicitaria para a 3* edigao
do Corredor Literario, que ocorre na cidade de Sdao Paulo na Avenida Paulista,
composta de 5 cartazes. O Corredor literario ¢ um evento de uma semana, organizado
pela Secretaria de Cultura do Estado de Sdo Paulo, com o objetivo de estimular
a leitura, oferecendo para o publico diversas atividades gratuitas e presencas de
personalidades literarias e artisticas.
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Figura 1 - Disponivel em: <http://ccsp.com.br/ultimas/noticia.php?id=27876>. Acesso
em: 1°jun. 2011.

As pecas da campanha, criada pela Fischer América, promovem encontros
ficticios de escritores classicos, de diferentes estilos e épocas. Por exemplo: O que
aconteceria se Oscar Wilde e George Bernard Shaw se encontrassem no MASP?
E se Franz Kafka e Lewis Carroll se esbarrassem no réveillon na Av. Paulista? Ou
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Nelson Rodrigues e Edgar Allan Poe no Parque Trianon? Os cartazes funcionam
praticamente como contos. Neste trabalho, destaca-se o encontro entre José Sara-
mago e Carlos Drummond de Andrade.

Os dialogos interdiscursivos sdo a base do anincio, os discursos produzidos sao
regrados por imagens do discurso primeiro. Toda producao discursiva do texto se da a
partir de um simulacro do discurso do outro, na qual o discurso primeiro se constitui no
discurso segundo, por meio da imagem que o produtor do discurso concebe do outro.
Para Baronas (2006, p. 59), “a interincompreensio ¢ a constituicao de um discurso
ap6s a negacao do discurso primeiro, a partir de seu simulacro, de seu deslocamento”.

Pode-se considerar o texto publicitario, produzido para anunciar o evento
“Corredor Literario na Paulista” realizado em 2007, um dispositivo de comunicaciao
no qual o discurso dialoga com outros discursos, no caso com obras dos escritores
Catlos Drummond de Andrade e José Saramago. Esses didlogos interdiscursivos sao
regrados por imagens distorcidas a partir de um discurso primeiro, que se constitui no
discurso segundo nao tal como ¢, mas como concebe o produtor do discurso segundo.

Apesar de oriundos de diferentes nagdes, Drummond, o Brasil, e Saramago,
Portugal, podemos destacar alguns tracos comuns em suas trajetorias, como o fato
terem nascido em cidade pequena, o primeiro em Itabira, interior de Minas Gerais, ¢
o segundo na aldeia de Ribatejo, chamada Azinhaga, mudando-se com a familia dois
anos depois para Lisboa. Os autores também se assemelham quanto a vida simples,
visto que Drummond pertencia a uma familia de fazendeiros em decadéncia, e Sa-
ramago a classe média baixa da sociedade, o que o impediu de ingressar, apesar da
paixao pelos estudos, no curso superior, ao contrario do poeta brasileiro, que apenas
por insisténcia da familia se formou em farmacia na cidade de Ouro Preto, em 1925.

Com diferenca de vinte anos de idade, Drummond (31 de outubro de 1902) e
Saramago (16 de novembro de 1922), os dois revelam em suas obras literarias uma
visdo critica a respeito do sistema ideoldgico e politico de seu pais. Drummond,
por exemplo, desde cedo se mostrou irreverente, quando foi expulso por motivo de
“insubordinacdo mental” do Colégio Anchieta de Nova Friburgo, no Rio de Janeiro,
e mais tarde foi o principal precursor do modernismo no seu estado, fundando com
outros escritores .4 Revista, que teve vida breve, mas foi essencial para a afirmag¢io
do movimento em Minas Gerais. Saramago, em tempos de repressdo, por exemplo,
foi demitido do jornal Diario de Noticias, apos cometer o que acreditavam serem
“exageros” da Revolugdao dos Cravos. A partir dessa informacio, notamos outra
semelhanca: ambos trabalharam em jornais, desempenhando func¢do quer fosse de
cronista, poeta, contista dentre outras. Além disso, Saramago passa a se dedicar, apos
ser demitido, apenas a literatura e Drummond também, ap6s se aposentar, em 1962.

Em geral, os romances de José Saramago sao ricos em referéncias interdiscur-
sivas, hd, também, uma relacdo dialégica intensa com os fatos historicos a diversos
autores da lingua portuguesa, por citacio direta ou indireta. No fragmento, “E agora
José - pergunta Saramago sem disfarcar a irritacao. Saramago poe a cabega para fora,
tentando entender o que se passa- Uma obra da prefeitura? - Nio... E uma pedra.
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Uma pedra gigantesca”. Ocorre o carater polifonico das vozes que atravessam todo
o discurso. Ha, assim, o carater dialbgico. “Observa-se recortes da obra de Carlos
Drummond de Andrade “Tinha uma pedra no meio do caminho” e “E agora José”,
também ha referéncia ao enredo do livro A Jangada de Pedra de José Saramago no
seguinte excerto “E eu sei 14 Saramago... Vocé, que separa a Peninsula ibérica da
Europa ¢ a deixa vagando sem nenhum motivo, que me explique uma improbabili-
dade dessas...” Compagnon (1996, p. 29) assevera :
[...] o recorte e a colagem sdo experiéncias fundamentais, das
quais a leitura e a escrita nao sio senao derivadas, transitorias
¢ efémeras. Essa pratica deixa seu traco sempre presente
no texto. A escrita, como gesto arcaico do recontar e colar,
traz a discussio a presenga dC um texto no outro, seja como
citagdo, como reescrita ou mesmo como processo de criagao.
Escrever é sempre reescrever, ¢ a cada reesctita, o autor
expde a si mesmo, sua criatividade, seu estilo.

O texto “Corredor Literario na Paulista” trata-se de uma reescrita, ja que
converte elementos separados e descontinuos, no caso citacdes de obras de CDA
e Saramago, em um todo coerente. Isso se dd a partir de associacoes, pelas ligacoes
que se impdem entre os elementos.

A apropriacao dos textos de CDA e Saramago revela uma escrita em palimp-
sesto, uma escritura que rasura, mas nao apaga os textos nela superpostos. Ocorre,
dessa forma, uma movéncia de fragmentos para a composi¢ao de um novo todo.
Assim, o texto que anuncia o “Corredor Literario na Paulista” ao re-citar escritos
de CDA e Saramago lanca mio da interdiscursividade como pratica da escritura. O
resultado ¢ uma escrita que se vale de uma teia articulada em rede. Em outro extremo,
observa-se a producdo de uma “literatura hipermediadora” segundo Viegas (2010),
isto €, uma escrita feita de pastiche, parddia, colagem, enfim, uma escrita de citagao
(BOSI, 2002, p. 251).

O discurso publicitario trabalha, com a construcio de realidades por meio da
repeti¢ao. A literatura, por outro lado, recombina, no espaco ficcional, elementos
de ordem linguistica, social, emocional, o texto literario realiza uma transgressio de
limites e novos significados vém a tona.

Na passagem “Eis que um Lada Laika vermelho, para a sua frente, a porta
se abre e 1a de dentro se ouve uma voz abafada” , faz a apresentagao Saramago,
sabe-se que o escritor de definia como um “comunista hormonal, filiou-se em 1969
ao Partido Comunista Portugués, que, por conta da ditadura salazarista estava na
clandestinidade. O T.ada TLaica é um icone comunista, lancado na entao Uniao So-
viética em 1970. Saramago,ao longo de seus 63 anos de carreira literdria, teve a vida
foi marcada pela militancia politica e por polémicas causadas por criticar o Estado
de Israel, o clero, o capitalismo, para ele a literatura estava subordinada a politica.

CDA ¢ apresentado no texto como o tipico cidadao mineiro “[...] quando for
as Canarias levarei goiabada e queijo minas para vocé”, associado a essa configuracdo
nota-se a tematica corrente em sua poesia que ¢ a apreensio do fato cotidiano, por
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meio de gestos corriqueiros e simples, conceito impresso na campanha publicitaria
do “Corredor Literario”.

O que une os escritores, sem davida, é o apelo social que existe em suas obras,
diante do incidente promove-se, nos desvaos da leitura, a critica sobre o gerencia-
mento da cidade “Sé faltava essa... Uma obra da prefeitura- especula Drummond”,
mais adiante “Os funcionarios da CET demoraram quase uma hora [...]”. Tanto
Saramago quanto Drummond imprimem em seus escritos a ironia, a satira e o ceti-
cismo social, além disso os dois escritores participaram como cronistas em diversos
jornais, ndo ¢ a toa que o carro para justamente no prédio da Gazeta, na cidade de
Sido Paulo.O leitor, dessa forma, podera ler o aspecto das relages politico-sociais
por meio de uma grande metafora

No final da narrativa, Drummond fala “Va com Deus, se é que vocé acredita
Nele... Cuidado com o transito, os motoristas desta cidade parecem todos cegos”,
promovendo um didlogo que se constrdi a partir da interagdo com outros discursos
pré-existentes, nesse caso, o atefsmo saramaguino e a obra Ensaio sobre a Cegueira.

A partir da evolugao dos Estudos Culturais e com as diversas mudangas exis-
tentes nas relagcdes entre os seres humanos e destes com o meio ambiente, além das
multiplas e complexas relages entre os saberes, observa-se uma crescente profusio
de interligagoese inter-relacionamento entre as diversas areas do conhecimento huma-
no. Fenémeno este que tem contribuido para fazer o homem entender melhor tudo
que acontece em sua volta. Assim, passa-se a compreender que um texto nao ¢ um
sistema fechado, reconhece-se que o autor — o produtor do texto — vem carregado de
influéncias varias, de multiplas citacGes. Autores e leitores sdo resultado de diversas
leituras. Se de alguma forma tudo ja foi dito no mundo e cabe apenas saber redizer.

Para Laurent Jenny (1979, p. 10) “[...]Jo olhar intertextual é sempre um olhar
critico”, em que tém lugar complexas operacGes de assimilagio e transformacao,
por (inter)versoes de variada ordem. De um jeito ou de outro, o didlogo entre os
textos € segundo Jenny “uma maquina perturbadora” (p. 45), com “vocacio critica,
ladica e exploradora” (p. 49), que solicita do sentido incessantes deslocamentos.
O jogo intertextual reacende o debate em Hutcheon (1989, p. 54) sugere que “[...]
o homem ocidental moderno tem a necessidade de afirmar o seu lugar na difusa
tradicdo cultural que o cerca, levando-o a buscar deliberadamente a incorporaciao
do velho ao novo em um processo de desconstrucio e reconstru¢io por meio dos
recursos estilfsticos encontrados na ironia e da inversio”.

O dialogo estabelecido entre a Literatura e Midia, em especial a Publicidade,
constitui, hoje um campo a0 mesmo tempo autbnomo e suscetivel a multiplos in-
fluxos, onde se reprocessam outras linguagens. Na relacdo particular da publicidade
com a literatura, percebe-se uma mutua influéncia que desmancha as linhas ténues
fronteiricas que as separava e cujos efeitos ainda nao foram exaurados.

A ampliagio do conceito de literatura revela-se ndo somente uma exigéncia
fundamental para a compreensio de sua funcdo contemporinea, como também
uma complexa relagdo com os meios de comunicacio de massa. Hoje, o universo da
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literatura ndo se limita mais a pagina impressa do livro, mas ¢ estendido as cronicas
de jornal, aos roteiros de cinema, radio e televisdo, assim como aos textos publicita-
rios. Isso porque, a evolug¢io da produgio de mensagens acompanha a atividade de
interpretagdo ¢ praticas de consumo, caracterizando a sedimentacio de um capital
cultural préprio do leitor das mensagens da comunica¢io de massa, uma vez que é
ele que finaliza o circuito comunicativo.

Um texto, portanto, ndo esta pronto ¢é construido junto ao seu destinatario,
que interpreta e assume uma atitude responsiva ativa. Todavia, a interpretacio de-
pende da caminhada leitora que se tem, ja que um texto dialoga com outros textos.
O leitor s6 ira notar a presenga do didlogo entre os textos se tiver leituras anteriores
(dos originais), que fornecem subsidios na identificagdo dos cruzamentos dos textos,
caso contrario podem nio nota-los.
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